
 
 

 
 

 المللی با رویکرد اقتصاد دانش بنیانتحلیل بازارهاي بین

 حصولات ورات مقبل از هر پیمایش و بررسی و شناسایی بازارهاي هدف جهت صاد "ایم؟آیا براي صادرات آماده"
صادرات  م برايمیزان آمادگی صادراتی بررسی شود. این مهم صرفاً به تصمیبینانه خدمات باید به صورت واقع

نابراین هر ب .هاي اولیه صادراتی را دارا باشندمحصولات و خدمات نبوده و باید محصولات و خدمات ویژگی
 یاز وبایست از جنبه نوکاري پیش از تصمیم به صادرات محصول یا خدمات خود به دیگر کشورها میکسب

 .ربرد این موضوع را بررسی نمایدکا

اي زیر به انتخاب توان با روش سه مرحلهکشور دنیا می 200المللی از بین حدوداً در انتخاب بازارهاي بین
 :[1]تر بازار دست یافت مناسب

 شناسایی کمپانی و صنعت خود :(Screen) غربال محیط •
 فتهیه چک لیست ارزیابی بازارهاي هد :(Compare) مقایسه •
 ادامه بررسی بازار و توسعه برنامه صادراتی :(Select) انتخاب •

 المللیتحلیل و بررسی بازارهاي بین

جم و زه بازار(ح، بهتر است مواردي از قبیل انداصادراتبه منظور  المللی بازارهاي بین بررسی و تحلیل در 
یفیت مت و کبودن محصولات جایگزین، قیتر، در دسترس ارزش)، بازارهاي نوظهور در مقابل بازارهاي قدیمی

زمانی)،  هاي سفر و تفاوتشناختی بازار، نزدیکی به بازار(هزینههاي جمعیتخدمات خریداران بالقوه، ویژگی
، مالیات) ارض وهاي قانونی (تجارت آزاد، عونامهونقل و انتقال محصولات به بازار هدف، توافقهاي حملهزینه

ی بات سیاسثیاز، نزامات قراردادي، قوانین حمایت معنوي در بازار، اسناد و مدارك مورد هاي حقوقی و السیستم
فرد هاي منحصربههاي فرهنگی و زبانی بازار هدف و ویژگیهاي قانونی و صنعتی، ویژگیبازار و منطقه، زیرساخت

  .[2]تقاضاي خریداران در نظر گرفته شود

 ه صادراتیطبق و خدمات توجه به صادرات کالاالمللی جهت رهاي بینترین موارد در بررسی بازایکی از مهم
وند ده اما رات بواست. باید به این نکته توجه داشت که اگرچه ارزش صادرات کالا همواره بیشتر از میزان خدم

ت راصادان د میزباشد. البته لازم به ذکر است که رونرشد صادرات خدمات به مراتب بیشتر از صادرات کالا می
المللی روند هاي اخیر با توجه به شرایط اقتصادي در سطح بینچه در بحث کالا و چه در بحث خدمات در سال

 .[3]نزولی داشته است



 
 

 
 

را به خود اختصاص داده است. کشورهاي  رشد اقتصاديبخش خدمات در کشورهاي پیشرفته بیشترین درصد 
 این. دارند را گذاريسرمایه میزان بیشترین زمینه این در پیشرفته در بخش خدمات مزیت رقابتی داشته و

مت کشورهاي س به پیشرفته کشورهاي از خدمات صادرات المللیبین تجارت در که بوده مهم این گربیان موضوع
کمتر توسعه یافته جریان دارد در این راستا در بین کشورهاي همسایه کشورهاي پاکستان، عربستان، ترکیه و 

 .واردات خدمات روبه افزایش بوده که این روند در ایران هم قابل مشاهده استعراق روند 

سته به بصادي توانند اقتصاد خود را محصور به مرزهاي کشور خود دانسته و با اقتدر عصر حاضر کشورها نمی
 ی کشورها،الملل و داخلسمت رشد و شکوفایی اقتصادي پیش روند. جهانی شدن علاوه بر اثرگذاري بر امور بین
 رت جهانیگیري از تجابه شدت اقتصاد کشورها را به هم وابسته کرده و تجارت جهانی را شکل داده است. بهره

ه کشوري ب 1960توانایی تبدیل کشوري مانند کره جنوبی را از سطح فقیرترین کشورهاي آفریقایی در سال 
 .[4]اقتصادي و قدرتمند را دارد

 ها در گرو پیوستن به اقتصاد جهانیپایداري اقتصاد هر کشور تن

ویژه که روند واردات در خدمات، به (OECD) سازمان همکاري و توسعه اقتصادي کشورهاي برخلاف 
ر وند درخدمات مبتنی بر تکنولوژي از جمله خدمات کامپیوتري و تکنولوژي اطلاعات کاهش یافته، این 

اکتورهاي با دریاي خزر، موقعیت مناسبی از لحاظ ف که به دلیل همجواري (CIS) المنافعکشورهاي مشترك
را دا ار ایران با تجاري يمبادله جهت …ونقل، تفاوت زمانی وي حملمطرح شده از قبیل نزدیکی، هزینه

 .باشند، رو به افزایش استمی

اي هژگیوی المنافع، ثبات سیاسی منطقه،با در نظر گرفتن عواملی نظیر نزدیکی به بازار کشورهاي مشترك
ات راي صادرسبی بفرهنگی و زبانی (به دلیل داشتن پیشینه مشترك در اتحاد جماهیر شوروي) و . . . بازار منا

ا تواند مبده میکالاها و خدمات بوده اما از طرف دیگر با توجه به سطح دانش و تکنولوژي کشوري مانند روسی
 .مناسبی براي انتقال تکنولوژي باشد

طور که در المللی و جهانی راهکار دیگري ندارد؛ همانایران نیز مانند سایر کشورها بجز پیوستن به اقتصاد بین
هاي سیاست 13و  12، 11، 9گذاري کلان کشور این موضوع به وضوح دیده شده است. در بندهاي سیاست

ل اشاره شده است. در این میان نقطه الملهاي حمایتی تجارت بیناقتصاد مقاومتی به بحث صادرات و زیرساخت
هاي تجدیدناپذیر کشور ضعف اصلی کشور وابستگی به صادرات نفت و گاز، مواد معدنی و . . . بوده که سرمایه

هاي اقتصاد مقاومتی دیده شده و تاکید بر صادرات غیرنفتی سیاست 12هستند؛ این موضوع به وضوح در بند 



 
 

 
 

 .[5]دارد

ا بهاي ارتباطی یتالملل و از بین رفتن محدوداین مهم توجه کرد که با گسترش روابط بیناز طرف دیگر باید به 
رتباطات ایش اسایر کشورها، فرصت مناسبی جهت ارتقاي توان صادراتی کشور فراهم شده است. همراستا با افز

ش و دان قاي سطحالمللی، خرید نفت و گاز ایران توسط کشورهاي داراي تکنولوژي، نیاز کشور به ارتبین
ومتی) باید بر هاي اقتصاد مقاسیاست 9هاي تهاتري (بند تکنولوژي و ایجاد تسهیلات لازم جهت انجام معامله

آلات شینهاي انرژي به دانش فنی، تکنولوژي، ماهایی از قبیل تبدیل ارز حاصل از فروش حاملاستراتژي
  .دسازي) تاکید کرپیشرفته مورد نیاز (با رویکرد بومی

 بنیاناهمیت اقتصاد دانش

به  رانصاد ایاقتي اول باید به وابستگی در درجه آسیب شناسی اقتصاد ایرانبه اعتقاد اکثر کارشناسان در 
یل قش بی بدبه ن فروش مواد خام و با ارزش افزوده پایین، اشاره کرد. با شناسایی این نوع آسیب ها می توان

 وردها ي شرکت هاي دانش بنیان، یکی از راهببر این اساس توسعه دانش در حل معضلات کشور پی برد و
ه در کاست  رویکردهاي استراتژیک مهم و اثرگذار در مسیر تحقق اقتصاد مقاومتی است. خبرها حاکی از آن

ي جهانی میلیون دلار صادرات محصولات دانش بنیان ایرانی در بازارها 4000طول سه سال اخیر بیش از 
 .دارد بنیان صادرات محصولات دانشي این نشان از توانمندي کشور در زمینه ایم وداشته

داراي  ونزوئلا تان وایران با کشورهاي ترکیه، ازبکستان، پاکستان، تونس، سوریه، کوبا، بوسنی هرزگوین، قرقیزس
 داتوار صادرات وهاي ترجیحی فرصت مناسبی براي افزایش میزان تعرفه]. 6باشد[می» تعرفه ترجیحی«

 به ویژه حرکتهدفمند است. از طرف دیگر گسترش صادرات در کشورهاي همجوار مانند پاکستان و ترکیه به
باشد به ویژه در حوزه از برقراري رابطه تجاري می مذکور کشورهاي استقبال بیانگر خدمات، صادرات سمت

گر ز طرف دیاند. ابنیان، چراکه کشورهاي مذکور این موارد را جزو نیازهاي اصلی خود عنوان نمودهخدمات دانش
صد بازار اروپا در 25بوده که در حدود  (Vesttle) کشور آسیایی اروپایی ترکیه داراي صنایع الکترونیک وستل

رجیحی تعرفه تد اختصاص داده است با توجه به سه عامل معافیت خطوط تولید از حقوق گمرکی، وجود را به خو
ود خط هت وربین ایران و ترکیه، حمایت از انتقال تکنولوژي و وجود نیروي کار در کشور، فرصت مناسبی ج

رصت مناسب ف]. 7است[ تولید و یا صادرات خدمات تخصصی و دانشی با توجه به قشر تحصیلکرده کشور؛ فراهم
مکان عنا که ادین مها و شرایط کشور ترکیه بوده بدیگر در همکاري با کشور ترکیه استفاده از امکانات، دسترسی

ات الا، خدمکردات استفاده از خریدهاي سنگین و سویفت پول و یا استفاده از ترکیه به عنوان کشور واسط در وا
 .باشدیما با توجه به وجود تعرفه ترجیحی بین ایران و ترکیه و یا انتقال تکنولوژي از سایر کشوره



 
 

 
 

باشد. کشور کشور پاکستان علاوه بر دارا بودن تعرفه ترجیحی با ایران داراي مزایاي صادراتی دیگري نیز می
پاکستان داراي تنوع بسیار زیادي در انواع کالاهاي وارداتی بوده که محصولات و خدمات دانش محور در صدر 

 جهت و بوده ایران مکمل بازارهاي از یکی پاکستان کشور دیگر طرف از ازهاي این کشور، فهرست شده است. نی
 نارنگی و برنج شامل کشاورزي محصولات عمدتاً که پاکستان از واردات مقابل در توانمی ارز خروج از جلوگیري

گرفتن دین مشترك بین ایران و پاکستان  نظر در با دیگر طرف از. کرد صادر کشور این به خدمات و کالا بوده،
که از جمله عوامل ذکر شده در بررسی بازارهاي صادراتی بوده، در صادرات محصولات اسلامی به این کشور که 

 .میلیون جمعیت، عاملی اثرگذار است 200دومین کشور مسلمان با 

ربوط به هاي صادراتی مگردید، خیلی از فرصتهاي قانونی که در سطح کلان بیان ها و زیرساختعلاوه بر فرصت
 که بعضاً  جزئی محصولات خاصی بوده که به خوبی در داخل تولید شده ولی متاسفانه به دلیل برخی از ایرادات

ر این دبنیان عموماً دهند که محصولات دانشریشه در ضعف دانشی دارند، فرصت صادراتی خود را از دست می
شود ید میر توله این معنی که از لحاظ فنی و دانشی محصولاتی با کیفیت در داخل کشوگیرند. بدسته قرار می

شوند. البته ها، در حوزه صادرات با مشکل مواجه میتجربگی و جوان بودن عموم این مجموعهاما به دلیل کم
هاي تاي شرکهاي خوبی از طرف دولت براي هموار کردن این مسیر برهاي اخیر حمایتخوشبختانه در سال

  .دانش بنیان در نظر گرفته شده است

ش سهم با تأکید بر صادرات خدمات بیانگر افزای المللی روند صادرات و واردات در سطح بینمشاهده 
بیان  باید صادرات خدمات بوده از کشورهاي توسعه یافته به سمت کشورهاي کمتر توسعه یافته است. البته

اده و را به خود اختصاص د المللی مبادلات بیندرصد بالایی از سهم  داشت که همچنان صادارت کالا
 اقتصاد به ودور که چرا بود؛ توجهبی محصولات صادراتی هايفرصت به نباید اما شده کاهشی شیب داراي اگرچه

 آشیل پاشنه دهش بیان مطالب به توجه با. کندمی هموارتر اقتصادي هايفعالیت سایر براي را زمینه کشوري هر
دف هالمللی حرکت به سوي صادرات خدمات و واردات تکنولوژي با کسب مزیت رقابتی در مبادلات بین

ارآمد و کوي و سازي تکنولوژي بوده که مهترین عامل اثرگذار در تسریع مسیر رسیدن به اهداف مدیریت قبومی
 .باشدمی المللی نیازهاي بازارهاي بینشناخت 
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